
MIKRO-INFLUENSZEREK



Mit  jelent az, hogy 
„Influenszer”?

• Influence = befolyás / befolyásolás

• Nagy követőbázis

• Véleménybefolyásoló képesség

• Influenszer bárki lehet, nem csak
celebritás, híresség



Sok követő = biztos siker?



Valódi tartalom 

Nem csak a látszat

Érték

Mikro-Influenszerek



Kik a MIKRO-INFLUENSZEREK?

Követők

INFLUENSZER SZINTEK

KÖZÉPSZINTŰ



Érvek a mikro-influenszerek mellett

Üzleti szempontból fontosak, mert:

• követőik szakértőként tekintenek rájuk

• bizalmi kapcsolatot építenek ki a követőikkel

• nagyobb az aktivitásuk

• az egyes algoritmusok miatt nagyobb az organikus 
elérésük, mint a nagy influencereknek

• hitelesebbek, mint azok a véleményvezérek, akik
több partnerrel működnek együtt 

• alacsonyabb budget-ből minőségibb elérést érünk
el velük



Nem az azonnali siker a fontos

Folyamatos munka

HOSSZÚTÁVON ELÉRHETŐ KIEMELKEDŐ 
EREDMÉNYEK

Ügyfél részére időmegtakarítás

Statisztikai elemzések

Ügynökség egy közvetlen hidat képez a 
márka és az influenszer között!



Influenszer
kampányok típusai

Nagykövetek

Kuponkódok 

Nyereményjátékok

Szponzorált bejegyzés

Beszélgetés indító

PR / reklámfogás

Vendégposzt

Banner



PERSIL KUPONKÓDOS 
INFLUENSZER KAMPÁNY



PERSIL NYEREMÉNYJÁTÉK



SKYBABY ENERGIAITAL 
NYEREMÉNYJÁTÉK

Szponzorált bejegyzés => új csomagolás 
megjelenése



Szponzorált bejegyzések



Szponzorált bejegyzések



Szponzorált bejegyzések



Hogyan 
válassz?

• Hitelesen tudja-e közvetíteni a 
terméked

• Tud-e azonosulni a márkánkkal és az
alap értékeinkkel

• Influenszerek profiljának alapos 
elemzése

• Fake (hamis) követők kiszűrése





KÉRDÉSEK-VÁLASZOK PILISI PETRA PANNÁTÓL

1., Mióta csinálod?

„Komolyabban 2019ben kezdtem el foglalkozni a profilommal. Ekkor mar figyeltem arra, hogy igényes képeket tegyek közzé.
Majd elkezdődtek a megkeresések a cégektől.”

2., Milyen tapasztalataid vannak benne?

„Nagyon sok pozitív tapasztalatom van. Ugyan van negatív oldala is az egésznek, de minek nincs? Mindig próbálok
100%-ot teljesíteni és szép képeket posztolni úgy ahogy az adott cég elvárja. Sokszor, mielőtt közös munkába kezdek
valakivel előtte átnézem a profiljukat, weboldalukat és megnézem, hogy kikkel dolgoztak eddig együtt.”

3., Mit szeretsz benne?

„Nagyon szeretem csinálni. Talán azért a legjobban, mert sok jó ember vesz körül. A cégek közül is mindenki nagyon kedves és segítőkész 
mindig. Szeretek új dolgokat kipróbálni és így lehetőségem is van. Ami bevált azt pedig szeretem megosztani a követőimmel, hiszen mindenki 
örül egy-egy jótanácsnak.”

4., Milyen típusú kampányokban vettél már részt? 

„Rengeteg kuponkódos kampányom volt már. Ezt nagyon kedvelik az emberek. Részt vettem már nyereményjátékokban, illetve magam is 
csináltam sokszor egyedül. Ez is szimpatikus az embereknek, hiszen mindenki nyerni szeretne. Sok embert megmozgat a profilok között.”

5., Szerinted melyik kampány működött a legjobban?

„Szerintem a kuponkódos kampány az amit a legjobban kedvelnek.”

6., Hogyan látod más influenszerek munkáját?

„Szerintem nagyon sokan már mindent elvállalnak csak az ingyen termék kedvéért. Nem néznek utána pontosan, hogy mit szeretne átadni a 
cég a fotókkal és a cég sem néz utána, hogy kivel dolgozik.”

7., Mit preferálsz jobban: a direkt kapcsolatot a hirdetővel vagy az ügynökséggel folytatott munkát?

„Inkább ügynökséggel szeretek együtt dolgozni. Általában nagyon jó a kommunikáció mind a cégek és az ügynökség között, mind pedig 
köztünk. Így pontos információkat kapok, hogy mit és hogyan kell posztolnom, hogy mit szeretne a cég megjeleníteni, mire figyeljek.”



KÖSZÖNÖM A FIGYELMET!


