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Kiskereskedelem 2020

Forrás: KSH 2020. 12. 15. alapján kalkulálva

4.4.8. A kiskereskedelmi eladási forgalom főbb árucsoportonként [millió Ft]

2020 vs

I-III né I-III né 2019

Telefon  107 625 139 201 129,3%

Tisztítószer  144 301 170 044 117,8%

Élelmiszer 2 289 427 2 610 170 114,0%

Dohányáru  566 505 631 271 111,4%

Alkoholtartalmú ital  273 238 295 683 108,2%

Kiskereskedelem összesen 8 685 815 8 969 957 103,3%

Alkoholmentes ital  255 700 263 465 103,0%

Kozmetikai és testápolási cikk  308 266 315 455 102,3%

Gépjármű-kiskereskedelem 699 892 713 482 101,9%

Egyéb iparcikk  398 715 390 467 97,9%

Háztartási cikk  84 802 82 957 97,8%

Könyv, újság, papíráru 100 535 92 043 91,6%

Kép- és hanghordozó 4 021 3 571 88,8%

Fotó-optikai készülék és -eszköz 38 854 34 140 87,9%

Textil, ruházat  492 054 427 919 87,0%

Üzemanyag  1 496 081 1 282 537 85,7%

Lábbeli, bőrdíszmű  179 144 140 253 78,3%

Használt cikk  24 725 18 950 76,6%

Árucsoport

2019. 2020.



Tulajdonképpen nem 
panaszkodhatunk



Tulajdonképpen nem 
panaszkodhatunk



Vagy mégis ?



Van, aki igen
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A meghatározó termékcsoportok a 
trafikok forgalmának 15%-át adják



Az árbevétel potenciál magas
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2019 éves árbevétel
dohánytermék/trafik

147,187,095 192,569,180 194,929,440

2020 éves árbevétel dohánytermék/trafik

Forrás: NDN Zrt, Trafik.hu



FMCG termékek körére is vetítve



A kosáréréték fejlődése mellett
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Égetett szesz – TrafikTV-t használó 
beszállító fejlődése 
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A digitális eladáshelyi reklám 
bizonyított

 közel 400 értékesítési pont

 180-200.000 fogyasztó

 3,5 millió vásárlás havonta

 8 milliárd Ft FMCG forgalom

 250 milliárd Ft vásárlóerő*

*Az egy főre jutó éves kiadások részletezése COICOP-csoportosítás, jövedelmi tizedek (decilisek), régiók és települések típusa szerint (2010-) (1/4) 2018. évi KSH és a KSH 
2020.09.15. 4.4.8. A kiskereskedelmi eladási forgalom főbb árucsoportonként statisztikái alapján kalkulálva



Mire számíthatunk ?

 A járványhelyzettel kapcsolatos körülmények 
lecsengése után, lassú visszarendeződésre a 
korábbi állapothoz … akár  6-12 hónap

 Bár változtak a fogyasztói szokások, a 
dohányboltba a  vásárló biztosan bemegy

 Felértékelődött a csatorna és az üzlet lokációja,

 A változás, változtatás szükségessége 
felerősödik
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Ha valaki sohasem követett 
el hibát,
az nem próbált meg semmi 
újat.
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