
Praktikus stratégia

Így erősíti egymást a trade és 
brand marketing a Praktikernél



TRADE MARKETING BRAND MARKETING

Integrált 

kampányok

Omnichannel

működés
hosszú távú márkaépítésvásárlásösztönzés

TRADE MARKETING VAGY BRAND MARKETING?ÉS

*Kép forrása: AI generált



A DIY SZEKTOR SAJÁTOSSÁGAI

Tervezés, hosszabb 

döntési folyamat

Vásárlási gyakoriság

Project alapú vásárlás - élethelyzet
Szezonalitás: 

tavasszal Nőnap, télen szigetelés

Online tájékozódik, de 

főleg offline vásárol



TERVEZÉS, 
HOSSZABB DÖNTÉSI FOLYAMAT

TRADEBRAND
Már a tervezési szakaszban ott kell lennünk:

• Tartalommarketing: edukációs tartalmak, 

Inspirációk

• QR kódos útmutatók

• Termékbemutatók

• Online kalkulátorok



ONLINE TÁJÉKOZÓDIK, 
DE FŐLEG OFFLINE VÁSÁROL

TRADEBRAND
Online kell jó impulzusokat adnunk:

• Szakértő image: online termékleírások, 

„how to” videós anyagok

• Digitális akciós kiadvány

• Online ajánlatok

• Online vásárlói élmény

• Szolgáltatások



PROJECT ALAPÚ VÁSÁRLÁS
VÁSÁRLÁSI GYAKORISÁG

TRADEBRAND
Frekvencia növelés, 

keresztértékesítés:

• Márkakommunikáció –

image üzenetek

• Occasion-ök

• Planogram: 

munkafolyamatok szerint

• Lojalitásprogram 

• Visszahívó kuponok 

• Eladói segítség 

szükséges → ösztönző 

programok



SZEZONALITÁS

TRADEBRAND Kis és nagy projectekben is:

• Occasion-ök lereagálása 

– social média

• Nyereményjátékok

• Rendezvények –

workshopok

• Sajtóesemény

• Áruházi flexibilis szezon 

területek 

• Szezon kuponok

• Időzített kampányok
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HOGY ÁLL ÖSSZE EZ A MINDENNAPOKBAN?

MARKETING

ÉRTÉKESÍTÉSBESZERZÉS

CONTROLLING: 
VISSZAMÉRÉS

TRADE 
PLAN

• VISSZAJELZÉS

XS-S-M-L kampányok

Márka; vásárlási élmény

Árimage

Occasion (Szezon)

Stock Management

„Loyalty Caring”
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TRADE PLAN ÉS KAMPÁNYMÉRETEK 

Online felületek: 
• landing oldal/aloldal a 

weboldalon, 
• hírlevél, 
• közösségi médiában poszt, 
• kiadványban főbanner,
• webshopon elhelyezett 

bannerek

Offline felületek:
• áruházi rádió, 
• áruházban kihelyezett A1-es és 

A3-as plakát

Plusz online felületek: 
• Fizetett hirdetés a 

Googlen és a 
Facebookon, adott 
esetben más javasolt 
felületen

• Kiemelés használata az 
aktivitáshoz kapcsolódó 
termékeken

Plusz offline felületek:
• Országos rádió

Plusz offline 
felületek:
• Óriásplakát:  

hívóüzenet (c2a) 
ill. kiemelés 

Plusz online 
felületek: 
• Dedikált 

occasion/kiemelt 
szekció a 
kiadványban

• PR megjelenés
Plusz offline 
felületek:
• TV reklám
• PR megjelenés

XS S M L

(Az XS kampányt vesszük alapul és a további kampányoknál csak a plusz kommunikációs felületeket, csatornákatmutatjukmeg.)

XS / S / M / L kampány besorolásokat alkalmazunk 



HOGY ALAKUL A JÖVŐ?

• Élményalapú értékesítés/ vásárlás: worshopok

• Interaktivitás: AI alapú asszisztensek, digitális 

megoldások, holografikus bemutatók

• Adatvezérelt promóciók: egyedi, személyre 

szabott ajánlatok

*Kép forrása: AI generált



Q&A

A trade marketing az értékesítést hozza, 

a brand marketing a hosszú távú bizalmat építi.

Együtt erősebbek!



KÖSZÖNÖM

A FIGYELMET
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