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Amit alapul vettlnk:
v 16,900 cikkelem
1 9 0/0 4 8 0/0 6 B 1 0/0 v’ 125 termékkategoria

] ] ] v' Like for Like alapu 6sszehasonlitas

2020-2021 2022-2023 2024 _ _ _
A Hazai Lancok idén az Inflacio felett

teljesitettek!

A fenti értékek a valGs polci ar ndvekedést reflektaljak (egyedi
cikkelemszinten kalkulélva), kivéve az olcsdbb termékekre véltas, az
0j termék bevezetés, a kiszerelési méretvaltas és a kilistazasok
torzité hatasait




VASARLOI VISELKEDES

Folyamatos vasarloi fejlodes

A vasarlok minden évben megvaltoztattak szokasaikat, mivel a

o A panik tomeges bevasarlashoz
€s spajzolashoz vetett

kulsd er6khoz alkalmazkodtak.

Az incidensek szamanak

® novekedésével a
nyilvanossagtol valo félelem a
témeges vasarlas

‘ . Q @% Z ‘ csOokkenéséhez vezetett.

A hiper inflacié alatt az

® embereknek aldozatot kellett
hozniuk a minéség és a mennyiség
helyett, igy kezd6dott a PL oriasi

PANIK QUICK & TOP UP LEFELE novekedese.
VASARLAS DIRTY + SHOPPING VALTAS SR
+ NAGY ONLINE + + + rendelkezésre all6 jovedelem

VASARLASOK PREMEDIATED GYAKORISAG DOWNSIZING hiénya miatt az embereknek

minél tobb Uzletet kellett
felkeresnitk, hogy minél
kevesebbet koltsenek.



it 10./ M
| 21,080

Czech Republic

19.6 M
13,693

Romania

Tovabb fog csdkkeni
a magyar uzletek
szama

A szomszeédos orszagok és a boltokban elkoltott
pénz alapjan atlagosan 32%-kal kevesebbet

koltink, mint Csehek, és a kulonbség egyre no.

Ek6zben Roméaniaban csak 13%-kal kéltenek
kevesebbet, mint a magyarok, de
koncentraltabban és gyakrabban, igy a teljes
FMCG-kiadasuk kozel 80%-kal tobb, és a

kulonbség szintén ndvekszik.




CSATORNA RANGSOR

Forgalomvaltozas
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Kosarvaltozas
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Total 0.6%

Kosarvaltozas



Ismerje meg, hogy a vasarlok hogyan
modositottak vasarlasi szokasaikat:
960 ezer aktiv hiségkartyaval rendelkez6
y y y vasarlo, 230 millio kosara alapjan
VASARLOI

VISELKEDESI
MINTAZAT

|. Akcio/Promdcio vadaszat (+43%)

ll. Kényelmi termékek lemorzsolodasa (-18%)

1. ,Lefelé” valtas (41%)

V. T6bb bolt latogatasa és gyakorisag novelése

e



CHERRY PICKING

Ismerd meg az
,atlagos vasarlot’!

' /\ 4%
Kosarméret
= V3%
Hiségkartyas

vasarlé kosarméret

e

Havi vasarlasi
gyakorisag




A szelektiv
vasarlas kezdete

A Promo&cidok ma mar 23.7%-ot

tesznek ki a teljes értékesitésbdl
(+5.8 szazalékpont vs 2024)

A tavalyi évben a proméciokban
hirdetett SKU-k szama (per ho)
kb. 890 volt, idén +1,450

Adott Brand-rdl lefelé valtasok
szama 20.3%-kal magasabb a
hiiségkartyaval rendelkez6
vasarlok eseteben, ami
egyertelmien jelzi, hogy
magasabb az arerzékenyseguk



04 PROMOCIO HATEKONYSAG

A promociok 7 év alatt
eloszor teljesitenek jobban,
mint a sajat markak

A promécidk 6.8 szazalékponttal
néttek 2 év alatt, igy most mar
19.8%-ot tesznek ki

A sajatmarkas termékek
meg mindig kétszamjegy
novekedést mutatnak, de
idén lassabban néttek, mint

barmikor

A marka termékek egy
éven belil 14%-o0s

novekedést értek el

A sajatmarkas termékek
névekedésének 73%-a a
hiiségkartyas vasarlok

kosaraibo6l szarmazik

54.0%

2022

-6.3%

76.0%

17.4%

2023

@ saiat varkas termékek

Promacidk részaranya

Marka termékek novekedése

43.1%

23.0%

5.4%

2024

-8.9%
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04 FOKUSZ KATEGORIAK

CSOKKENG KATEGORIAK ATLAG ALATTI @

Az alapveto

élelmiszerek kezdtek
csokkeni.
Csokken az otthon

fozés, és novekszik

-4.1%

az impulz vasarlas. 2%

-3.3%




04_ FOKUSZ KATEGORIAK 13

NOVEKVG KATEGORIAK ATLAG FELETT| @

e e e . Gyumolcsitalok (50% alatti) —5 4%
A lefelé valtas minden

kategoriat érintett, de a
kész ételek és impulz
PEICRIER €gy gyenge .
év (2023) utan
stabilizalodnif

Kekszek

12.5%

\‘||

5%

Tartos tejkészitmények 7.3%

6.0%
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2024

DISPOSABLE
INCOME INDEX

2016 és 2022 kozott a rendelkezésre allé jovedelem folyamatosan

novekedett minden egyes Uzletlancnal.

2023 masodik felétél kezdve azonban a vasarlok mar nem
tudnak tébb pénzt forditani a bevasarlasra, ezért elkezdték
csokkenteni a teljes koltésuket. Ez 2024-ben még inkabb

felgyorsult.
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THANK®YOU

' andre'as'._chr.istou@retaiI'ZOOm.ne't
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www.retailzoom.net
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