Hagyomany eés

Innovacio a polcokon
A Mizo evolucioja
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A Mizo tej az alapja mindennek

Egy k6z0s alap koti 6ssze minden Mizo termékiinket: a tej, amit ismersz és szeretsz.
Ott van a klasszikus fehertermékekben és a kényezteto termékekben egyarant.

A Mizo a piacon az EGYETLEN, amely a tej kategoriat egész évben tamogatja -

szezonban (husvet és karacsony) és szezonon kiviil is, folyamatos jelen/étte/

o A Mizo a magyar tejpiac egyetlen tamogatott tejmarkaja.
Mizo
Miért RSN Egész évben, minden fontos alkalommal megszélitjuk a
o fogyasztokat — TV-ben, online, kdztertleten, az Gzletekben és
hiszink promocidkban.
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A Mizo az egyetlen tejmarka, amely 12 kategoriaban kinal
nyerési lehetéséget a fogyasztoknak a promociok soran.
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2025-ben a Mizo egy csokkeno piacon volumenben tovabb er6sodott kozel 1%-o0s novekedéssel

VOLUMEN

VALUE
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Piac vs. Mizo teljesitmény

Tejtermékek

Tejtermékek

Mizo

Mizo

Akar kategoriardl, izrél vagy kiszerelésrol
van sz0, a marka alland6: megbizhato,
szerethetd, és minden alkalomra
relevans megoldast ad

Sokféle fogyasztod, sokféle igény, de a

marka allandé tars minden helyzetben
(rohané varosi, csalados, tudatos vasarlé — eltérd

életmddokhoz és preferencidkhoz igazitott megoldasokat
kinalunk)

Sokfele terméktipus, egy markaérték
(kényelmi és commodity termékek, hiitott és UHT
megoldasok)
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2025-ben a

Mizo tovabb
erositette a
piaci poziciojat




Kiemelt aktivitasok, amelyek hozzajarultak piacrésziink megorzéséhez és novekedéséhez

Toit0dj reL a MIZO
iZesitett itatokkat! .

Izesitett ital kategéria -
image kampany és két Uj SKU csere

Idészak: augusztustél — portfélidnkban két Uj iz
valtotta fel a sos karamellas, valamint a 0%
hozzaadott cukros tejeskavét

Image kampany: online és OOH kampany
(izesitett ital kategoria), POS tamogatas

50,7% vol. MS% (el6z6 honapok atl. 47%),
a pisztacia izl tej kiemelkedd szerepet kapott a
portfélioban TOP5)

Jegeskaveé kategoria — ArtCoffee orszagos kampany és (j iz megjelenése

. : : ArtCoffee kampany: online kampany, influenszer és
_ C’;';:;’E i PR aktivitasok, csomagolascsere és POS tamogatas

Idészak: julius 7 — augusztus 31. orszagos

nyereményjaték (Mizo Coffee Selection)

Mizo
Caramel Cappuccino: a termék megjelenése
majustol g
Tamogatas: CL és digitalis kampany,
eladashelyi eszkozok
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Halloween-i idoszak tamogatésa -
2,8% UHT tej csomagolas csere, PSL izesitett ital, jegeskavé és turd rudi

Kampany: online kampany, és eladashelyi
tamogatas

Idoszak: oktobertdl kezddden

Az oktoberi Nielsen alapjan:
fzesitett ital: 53,1% vol. MS%

Tuaré rudi: 6,3% vol. MS%
(elé6z6 honapok atl. 5,0%)

NYERJ gt
M'NDEN 3x1 000?00 Ft

A Mizo az egyetlen tejmarka, amely 10
kategoriaban kinal nyerési lehetéséget a
150 000 Ft fogyasztoknak

&
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Idészak: marcius 13 — junius 4.

Tamogatas: TVC, online, kdzterlleten és
eladashelyi tamogatas — csomagolascsere

Promécié idétartama: 2025.03.13 - 06.04,
Tovébbi részletek: nyerjamizovalhu weboldalon.
Aképek csak illusztraciok.
Vésbrolj legaldbb 499 Ft értéki Mizo terméket.
Tolts fel az AP kédot

Rekordszamu regisztracio (vs. el6z6 promdcidk),
TM promdciok a partnereknél




MIZO 2025: a novekedés szamai
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kategoria

csomagolas
valtas

Mizo
18 Prote!n
uj termek Uj kategoriaba
lépés
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tailor-made
promaocio

Halloween

Uj tematikus
megjelenés
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2 Cross
category
full brand

megjelenés a ket

kiemelt id6szakban
(Husvét és Karacsony)

Kiemelt aktivitasokon tul:

7 nalozat
3 608 display
804 ezer termek
197 tonna

eladott mennyiség
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Stratégiai tervezési folyamatunk a hatékony bolti jelenlét és a fenntarthatd, hosszu tavu
kategorianovekedés érdekében 2026-ban is

Piaci és
fogyasztoi
elemzes

©
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Kategoria-,
fogyasztoi és
versenytarselemzés

(Nielsen, YouGov, sajat
kutatas)
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Célmeghatarozas

]

A kampany
stratégiai céljainak
kijelolése
markaismertség novelése,
lojalitas erdsitése,
fogyasztoi bazis novelése

Eszkoz- és
csatorna
valasztas

&
Lehetséges
megjelenési
formak és
promaocios

eszkozok vizsgalata

Tervezés és

megtériilésszamitas

il

Volumentervek,
koltségtervezés,
ROI- és
hatékonysagi
szamitasok
készitése

Megvaldsitas
v/l

Aktivitas
lebonyolitasa a
tervezett formaban,
folyamatos
nyomonkovetés
mellett

Eredménymeérés és

optimalizacio
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Ertékesitési adatok
és KPI-ok
elemzése,

next step
meghatarozasa




A portfélié lépésrdl Iépésre béviilt, megtartva a hagyomanyt és bevezetve az innovaciét, mikézben
figyelembe vettiik a fenntarthatésagi szempontokat is | _ !l?
ml ‘ R

Fenntarthatdsag,

Kezdetek Sziget + display konstrukcié megtartasa
Egyszeri kihelyezés Kibdvitett Kis sziget és display Teljes portfolio
ey e keves feneriemel portfolio kialakitasa a polc elott Teljes portfdlio elérhetd:
Bovités ket hitore: normal hagyomanyos
és laktézmentes fehértermékek és innovaciok
fehértermékek (kavé, ital, taro rudi)
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Mizo evolucio

portfolio és eladashelyi innovacio

X

Promocio
evolucio

Raklapdekor

evolucio

Eléerhetoség
evollcio

Display

evolucio




Mizo evolucio

portfolio és eladashelyi innovacio

Raklapdekor

Promocio
evolucio

Eléerhetoség
evollcio

Display

evolucio

evolucio




A raklapdekor evolicidja: egyszeriitol a fenntarthatoig, egyediig és innovativig
— a vasarloi figyelemért s Wﬁ

Kezdetek

egyszer(ség

Egyediség és
vizualis vonzero

s.,o—o—o——o—

I\/I(janyagl Fenn.tirti’\até Egyedi kézépelemek a Technikai innovacio
raklaptakarok, fejlodes kategoria kiemelésere e sial
képviselo altal Digitalis tablak ées

Kartonalapu raklapdekor,

Ujrahasznositott anyagokkal animaciok a figyelem

felkeltésére

kihelyezve
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Mizo evolucio

portfolio és eladashelyi innovacio

L%

Promocio
evolucio

Display

evolucio

Raklapdekor

evolucio

Eléerhetoség
evollcio




A display evolucidja a kis kartonoktol a fenntarthato raklap- és fa displayekig -
a vasarloi figyelem és impulzusvasarlas szolgalataban ;

Kezdetek

Re Raklapdisplay -
kis display-ek diszkontok
-
Alapkihelyezés, Novekvd Impulzusvésarlas Fenntarthatosag és jovo
korlatozott valaszték kapacitas maximalizalasa, gyorsabb ) )
kis karton display: 8 karton . Fenntarthatdo megoldas:
( play , . S . rotacio
120 termék) ,T(,)blf). ter,mek' JOb,b rojt.aao,, (raklapdisplay: 5,05 ezer display 200 fa display kiheIYGZés
vasarloi elegedettseg ndvelese 1,54 millié termék) + tovabbi 10 db idénre

(nagyobb display: 12 karton, 180 termék
a valtozo partnerigényekre)
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Mizo evolucio

portfolio és eladashelyi innovacio

Display

evolucio

X

Promocio

evolucio

Raklapdekor

evolucio

Eléerhetoség
evollcio




A promocio evoluciodja: a széles lefedettségtol a személyre szabott akciokig -

a vasarloi elérés és rotacio tamogatasaban NYER)]
minden 6raban!
. - FODI:
JATSSZ aMizo-val 3x1000 000 FT
i P HETENTE
150000 FT _,
o 3]
ORANKENT: ’
‘“ .
.:. 10 egye(fh. promOC|O d — Valassz szivbdl.
partneri igényekhez Senksssmio® uisiiet
Orszagos (rugalmas megoldas, vasarloi 3 sosom
Iefedettség elkotelezédés erdsitése) :
Nagy orszagos Tailor-made Eves jelenlét
promocio a teljes Mizo promociok

Promociok lefedve az év

minden szakaszaban
folyamatos markajelenlét,
impulzusvasarlas erdsitese

portfolioval

Bonafarm-
CSOPORT




Mizo evolucio

portfolio és eladashelyi innovacio

X

Eléerhetoség

Promocio
evolucio

Raklapdekor

evolucio

Display

evolucio

evollcio




Offline touchpoint evolucio: uj csatornak a fogyasztokkal valo talalkozashoz

Kereskedelmi CAPPUCCINO ES LATTE
halézatokban valé Mintasz6ras a Chili Fitness Brand Festival
értékesités lancoknak! Balaton kortli standokon a nyari

idoszakban

R

A kiskereskedelmi ey Uj, offline
csatornakban széles elérhetoség a
valaszték, lathatosag, fogyasztoval

impulzusvasarlas és
markaépités

Plaza Brand Fesztival
Késtoltatas 6 budapesti plazaban
marcius-aprilis (Glamour napok,

Husvét)
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A Mizo evolucioja a portfolio, az eszkozok és a touchpointok terén lehetové teszi, hogy a vasarlok szamara
mindig lathato, elérhet6 és fenntarthato élményt nydjtsunk — a hagyomany és innovacio egyensulyaban

Eladashelyi eszk6zok
evolucio Offline touchpointok

Vonzo, fenntarthatd

_ ‘ Kozvetlen fogyasztoi élmény
kihelyezések
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Portfolio evolucio

Promaciok
Széles valaszték, hagyomany

és innovacio keresztezodése Orszagos s szem/elyre
szabott jelenlét
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