
ÍGY GONDOLKODUNK 
TRADE MARKETINGRŐL AZ 

EURONICSNÉL 



prémium árhajlandóság ≠ prémium árhajlandóság



Honnan indultunk és hova érkezünk?



sallangmentes saját vs. beszállítói brand kommunikáció?



mi.



PATTHELYZET?

BESZÁLLÍTÓVÁSÁRLÓ
láthatóság érthetőség





nem elveszünk a beszállítóktól,
 hanem értelmet adunk a jelenlétüknek.



mit nem?



TÖBB LÉPÉST ELŐRE.

TÖBB LÉPÉST HÁTRA.

AI szerepe

Következetes élmény online és offline.

A jó pap holtig tanul. 

Ez Ennyi és beszállítói márkák 

SIS-ek szerepe a jövő boltjában 

Közösségépítés

Felületek értékteremtő hatása
Offline és online egyensúly 
megtartása
Márkaérték = rend. 



Euronics „hang” – nem elad, segít

• Ügyfélszolgálat – döntéshozás, 

termékajánlás

• SEO 

• Pontosabb trade jelenlét offline-

online 

• Minőség >>> mennyiség 



Arany középút



DÖNTÉS

STABIL ALAPOK




	1. dia
	2. dia
	3. dia
	4. dia
	5. dia
	6. dia
	7. dia
	8. dia
	9. dia
	10. dia
	11. dia
	12. dia
	13. dia
	14. dia

