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TOBB LEPEST ELORE.

Al szerepe

Kovetkezetes elmény online és offline. TOBB LEPEST HATRA.

A JO pap holtig tanul.

Ez Ennyi es beszallitol markak Fellletek értékteremtd hatdsa

SIS-ek szerepe a jové boltjaban * Offline es online egyensuly
R Mmegtartasa

Kozossegepites

g Markaérték = rend.
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- - a0




Euronics,,hang” - nem elad, segit

« Ugyfélszolgdlat —dontéshozas,
termeékajanlas

« SEO

» Pontosabb trade jelenlét offline-

online

* MINOseg >>> mennyiseg
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