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CSATORNA RANGSOR

Forgalomvaltozas

0,0% 1,0%  2,0% 3,00 4,0% 50% 6,0% 7,0%  8,0% 9,0% 10,0%
Diszkont 7,8% --1.6 pp

Nemzetkozi 1.1 pp
Hazai 6’8% 1.2 pp

Fliggetlen 4.2 pp

Drogériak

9,4% E=EL

Dohanyboltok 6.7 pp

Total 6,4% 0.5 pp

Kosarvaltozas
-4,0% -2,0% 0,0% 2,0% 4,0% 6,0% 8,0%

Diszkont 2,2% -3.6 pp

-2,1% Nemzetkozi 3.5 pp

Hazai 0,2% -3.4pp

-3,1% Flggetlen +0pp
Drogériak 6,2% 1.0pp

Dohanyboltok (-1 0% -1.5 pp

Total 1,9% 0.3 pp
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} A dragulas egy lancreakcibt valtott ki

2022 ota kozel 2,500 bolt zart be. FMICG store Universe
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2022 2023 2024 2025 2026 Q1

Ateljes FMCG univerzum A fuiggetlen boltok kozel 19%-
12%-a zart be véglegesen a bezart 2022 6ta.

az elmult 3 év alatt

A megnyitott Uj Gzletek Annak ellenére, hogy az FMCG-

szama az utdbbi 2 évben uzletek 8%-a bezart, a

hagyomanyos kereskedelemnek

17 851817 804

sikerllt 9,4%-kal novelnie az

értékesitést de csokkent a

mennyiségi eladas -1,3%-kal.
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2026 Q1

+2 Ismerd meg az atlagos vasarlod

/\ 5.5%

BASKET SIZE

E "\ 12%

LOYALTY BASKET
SIZES
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FREQUENCY 4 3 (-0 2)
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2026 Q1

...k A vasarléi magatartas
] . ” / p °
s jelentos valtozdasai

e A koronavirus-jarvany el6tt az impulzusvasarlasok
aranya 30% volt. Most el6szor esett 20% ala 2025-ben.

e 2026 Ql-ben egy kis korrekcié tortént, ahol a kisebb
méret( kosarak gyorsabban tudtak néni mint a kozepes
méretl kosarak.

2020 23,6% 11,4% 37,8% 23,4% 3,8%

I

2021 25,3% 12,9% 38,2% 18,7% 4,9%

I

2022 27,5% 14,2% 35,9% 16,1% 5,5%

2023 28,5% 13,9% 33,3% 18,9% 5,49

2024 24,7% 14,8% 34,3% 20,3% 5,9%

2025 19,4% 16,8% 29,4% 27,8% 6,6%

2026 Q1 20,1% 17,7% 30,1% 25,2% 6,9%

W Impulse (1-3) Top up (4-7) m Conviniance (8-11)

£

M Large Basket 11-20) m XL shopping (21+)




Sajat Markak részaranya
FY 2026 Q1 vs 2025 Q1

retailzoom

0% 10% 20% 30%

HU 36%
CZ 31%
BAL 29%
SL 28%
SRB 26%
RO 26%
PO 23%




2026 Q1

"2 A sajat marka volt a sztar...

9% 10% 11% 1 / /
- s A Sajat Marka fontossaga

i 2020 ota 23 szazalékponttal
nott a hazai lancoknal, 3x

meghaladva a markas termékek

teljesitményet.

Paralel, a PL a diszkontoknal
zsugorodott, de a hazai lancok
és drogériak meghaladtak a
csokkenés mérteket.

[ 5% B 6% | °

2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 Q1

W Hazai Lancok ® Nemzetkozi lancok m Diszkont m Fliggetlen ?



Prom&cidk részardnya retailzoom
FY 2026 Q1 vs 2025 Q1

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

C 57%
st 44%
HU 35%
SRB 35%
Po [ 34%
RO 32% .J
EAL 29% ‘ W ’




+30% PROMO

A leggyorsabban novekvd
promaocio, amikor 30%
vagy tobb kedvezményt
kap a vasarlé egy adott
termékbal.

A vasarloi kosarak 49%-
a tartalmaz legalabb egy

ilyen terméket.

HUOSEGKARTYA

Ahol a hiiségkartyas
programot bevezettek:
az értékesités tobb mint
40%-at a kartyas

vasarlok generaljak.

VEGSO ARBOL
ADOTT
KEDVEZMENY

A vasarlok 33%-a él
azon kedvezménnyel,
ami a végso

kosarmérettél fugg.

Ez a 2. leggyorsabban

novekvd promdcids tipus.

SZAVIDOS”

A hibas termékek vagy a
lejarathoz kozeli
kedvezmeények egyes
kategoériakban akar 17%-
ot is kitehetnek, és
kétszer olyan gyors az
eladasi sebességuk - a

készlet erejéig.

‘\

1+1 PROMO

Az eladasok 14%-a azon a
kategorian belul
keletkezik, ahol egy
promocio keretében
ingyenesen vasarolhatsz
egy plusz terméket. Ezek
a termékek gyakran
napokon belll elfogynak a

polcokrol.



2026 Q1

Az emberek tartalékainak mértékét jol jelzi,
hogy mennyire kiegyensulyozott a kiadasaik
eloszlasa a honap soran. 2020-ban minden hét
a teljes kiadasok 20-25%-at tette ki, ma
azonban az osszes kiadas kozel 75%-a az elsé _ |
két hétben torténik. iz ) s~

Weekly spending

5000 10 000 15 000 20000

2020 6123 6 002 4621 3314
2021 5879 5911 5322 3 687
2022 6 024 5992 4613 3874
2023 6230 6 197 4994 3 567

2024 6 627 6 012 4 627 3126

2025 7 463 8 002 3189 2621

2026 7741 8263 3012 2518

B Weekl EWeek2 B Week3 mEWeek4



2026 Q1
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-°B_ Az elkéblthetd jovedelem 5 év
. - V4 oo
-.} utan eloszor emelkedett

0 2016 és 2022 kozott a rendelkezésre allé jovedelem
folyamatosan nétt.

0 2023 masodik felétél azonban a vasarlék mar nem

tudtak tobb peénzt kolteni vasarlasra, ezért elkezdték

csokkenteni az altalanos kiadasaikat.

Ez 2024-ben még tovabb gyorsult. '

Ot év utan eldszér nétt a rendelkezésre all6 jovedelem

3,2%-kal, és ez nem az inflacié hatasanak koszonhetd.

Do
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-1.0%
2020 2021 2022 2023 2024 2025



2026 Q1

'.} Havi elkéltheté jovedelem

14320 . 121,884 Ft.

Atlagos havi koéltés 2026 Q1- Ennyit kellett volna koltenunk,

ben. hogy ha nem korrigaltuk volna %{

a hiper inflaciot (2023-as arak

vs 2026 Q1.
109,658 Ft. 58,003 Ht.
Budapesti atlag koltés Videéki atlag koltés
élelmiszer kategoriakra havi élelmiszer kategoriakra

szinten. havi szinten.



2026 Q1

2 Leggyorsabban névekvé kategoéridk

...ha mar itt vagyok” Overachievers @
mentalitas: o |

Savanyusagok | | 14,4%
Olaj | | 13,4%
AZ ”érko rIétOZOtt” kategériék NagykiszereIésﬁRgLi/UZ:Ic:ev:k : | |1;,20’°8A%
segitettek a vasarlokat abban, poros | 11.2%

, . Kavé | | 10,0%
hogy olyan termékeket is (essile  9,6%
megvasaroljanak, amelyeket saléték | 9,2%

N Desszertek [ 1 8,8%
ko rabban nem Vettek meg . NagykiszerelésG uditék 1 8,1%

Zoldségek [ 17,7%
Tészta [ 17,2%
Flszerek [ 1 6,6%

o 0 . VajésMargarin [ 16,2%
*2retailzoom



KOszonjuk a
figyelmet!
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