Ne csak Va
kampanyokban 4
gondolkod,... ‘




nyerjanestlevel.hu

;i«_.lj Profilom

FOGYASZTOI
FELULET Fodijilx

500 000 Ft értékii

) Heti'lx
2", 30000 Ftértékii
Na 'inlx PENNY Nyereménykartya

(6sszesen 4 db).

(a3 pind
‘ Promécié idotartama:

026. aprilis 1. - aprilis 28.

test.promolab.io

ol sueoRT &

CAMPAIGNS

You can find the campaigns assigned to you below.
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Do

Users

22 All Users
Segments

Activities

4 © B

Campaigns

Audience

08

@ Settings

E-) Log out

Ujra és Gijra megszerezni ugyanazt a jatékost... dragan 1

All Users

Q, Search users

USER EMAIL LAST ACTIVE

Zséfia Kovacs

2sofia@example.com 2 days ago

Péter Nagy
peter@example.com

Anna Téth
anna@example.com 1week ago

5 days ago

Miklés Szabo

miklos@example.com 2 weeks ago

Showing 1-4 of 4 results < 1 >

Y Filters
STATUS ACTIONS
Active l
Delete user?

This action cannot be undone.
All user data will be permanently
deleted.

cancel

Active

0 Facebook

Neked ajénljuk

@ weboldal

Neked ajanljuk
vélogatott ajdnlatokat
csak szamodra.

(@) wstagram now

Nalunk cimlapunk djra

() irdetss now
Ne hagyd ki!
A kosaradban lévo termék var rad..

L Ez nem novekedés. Ez folyamatos korforgas.

B voutube

Uj vide6 eldtti tartalom
Nézd meg most!

G Push értesités

Specialis ajdnlat csak neked
Ne maradj le réla!

) sms
Kiildnleges ajénlat:
Csak ma, ne maradj le!

b <@

now
>
Y

now

R
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¥



Conversion Rate , T

Kampanyok jol teljesitenek, de  +24% , 7 y W he Revenue

nincs hosszutavu hatas. 44 3 +18% A———
e aim iy L= N 92%
2,45% » > 5 L . : céeérve

Nem létjuk az embe

a kampany mogott
Az adat létezik, de nincs
osszekotve.

Nincs viselkedés alapu

felismerés

Nincs valédi megértés,

csak felszines adatok. oy ' Y7 in-store vasirlés

Nincs kapcsolat, g & « Ar Weboldal latogatés
nincs ismételt vasarlas = 4 &

- e e A L e . < ) G
Elkételezédés neélkl €lzott hirdetés 4 Mobilapp hasznlat
nincs visszatéres. S

E] Ugyfélszolgalati interakcié




Felismerijlik
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Ujravésé rlas Elkételezodés
Uj ajanlat
vagy tartalom

Visszatér

Ertesités Visszajelzés
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FOKOZATOS ADATEPITES
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100%

PROMOLAB CRM

30%

MARK OPT-IN

TELJES ADATBAZIS

HOZZAJARULAS




DEMOGRAFIA

A felhasznalok regisztracioja értékes demografiai adatokkal egésziil ki.
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65+
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MIERT ERTEKES?

) Nem anonim, hanem
@&  aonositott fogyasztok

ol l Demogréfiailag értelmezheto adat
Q Mélyebb fogyasztdi insightok

@ Pontosabb célzas és

dontéshozatal



LAKOHELY

VALOS ORSZAGOS LEFEDETTSEG

Budapest
Debrecen
Szeged

Pécs

Miskolc

Gyoér
Nyiregyhaza
Székesfehérvar
Kecskemét
Szolnok
Szombathely
Zalaegerszeg
Erd
Tatabanya
Veszprém

Tovabbi varosok

(80% vidéki)

20%

Budapest Vidéki nagyvarosok

févarosi felhasznalok

e 20%
[e———————— R ]
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S 667
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80%

) 80%

és kisebb telepiilések

. Magas

. Kozepes

Alacsony

Kisebb telepulések



Nem minden kéd
teljesit egyforman.

A fizikai interakcioval jaré kodok
5-10x jobb eredményt hoznak.

HAGYOMANYOS KAPAROS TERMEKCSOMAGOLASON
BLOKKFELTOLTES SORSJEGY KODOK KOMMUNIKALT KODOK

El.l' / _/

1x 5—10x 5-10x -
Passziv Fizikai élmény Kézben marad
Koénnyen elfelejtédik Azonnali interakcio Termékhez kotott éimény

000 Magasabb T Tébb m Valés fogyasztoi G{' Erésebb
YD részvé | | kédfeltdltés interakcié kampanyhatas

részvétel

Amit a fogyaszto a kezében tart, az miikodik igazan.




SZAMLATIPUS MEGOSZLAS
2026 Q1. adatok alapjan m BOLTI VASARLAS

94% (2025: 97%) \3‘ ~3%

vs 2025
A vasarlasok dontd tobbsége
tovabbra is bolti értékesitésbél szarmazik.

9 2025-ben 97% volt, 2026 Q1-ben 94% (-3% visszaesés)

100%

BSSZES SZAMLA
m E-COMMERCE

(1)
o +3%
6% os3% ~
vs 2025
Az online vasarlasok aranya

enyhe névekedést mutat.

O 2025-ben 3% volt, 2026 Q1-ben 6% (+3% novekedés)

CELOZOTT OSZTONZOKKEL TERELEJIEK A FOGYALMAT A MEGFELELO CSATORNA FELE

Garantalt nyeremény: Online vasarlasjutalmazas,
online kupon vagy érankénti
minden vasarlonak nyeremények



VALOS KERESZTFOGYASZTAS
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MARKA 1

MARKA 2

MARKA 3

MARKA 4

MARKA 5

) 17%

legalabb

2+ marka
kampanyaban
részt vesz

legalabb

3+ marka
kampanyaban
részt vesz



VASARLASI CSUCS A HETI AJANLATOK INDULASAKOR
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EREDMENYEK ATTEKINTESE
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Van latogato,
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M Oldal litogaté [ vasarlas

JAVASOLT 0SZTONZO MECHANIKAK

Garantalt nyeremény: Online vasarlasjutalmazas,
online kupon . l vagy orankénti
minden vasarlonak nyeremények

21:00-05:00

Kampanyoldal

Toltsd fel a vasarlast igazolé
kédod vagy egyedi kédod!

BEKULDES  (©)



.0l UNNEPNAPOKON IS HASONLO A HELYZET

2022-12-25

VAN FORGALOM
UNNEPNAPOKON

175
150 142

125

100 o 92 :
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50 - M
v Kampanyoldal -
25 u Toltsd fel a vasarlast igazold
kédod vagy egyedi kédod!
NINCS KONVERZIO
0

12/20 (P)  12/21(Sz0)  12/22 (V) 12/23 (H) 12/24 (K)  12/25(Sze) 12/26(Cs)  12/27(P) 12/28 (Szo) 12/29 (V)

BEKULDES @
—— Oldal latogato & Vasarlas

JAVASOLT 0SZTONZO MECHANIKAK

;\ Garantalt nyeremény: “ Online vasarlasjutalmazas,

online kupon . . vagy orankeénti

minden vasarionak nyeremények



Instagram most

Facebook most Hirdetés
Jatssz, és nyerj! 0 vouTube most

Hirdétés - @
Hirdetés - 0:15

A : i . :
JATSSZ ES NYERJ! Jatssz, és nyerj! FRIANGI

Jatssz, és nyerj!

JATSSZ ES NYERJ!
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N
G okosbanner.hu o Mail most
Hirdetés
] Targy: Jatssz, és nyerj!
Jatssz, és nyerj! ELASTANETE 4 e =
2 Ny VI ey P 4 . JATSSZ ES NYERJ!
/ ‘ ‘ €&-== Jatssz, és nyer;j!

NrARAS et Adsotaox

AD e
Jatssz, és nyerj! -

b 7 Webshop most

; : ’ —
Jatssz, és nyerj!  gy——G

réol: W werURtte

PIACI HIBA:
Ugyanaz az online kreativ minden nap

€ Nincs trigger alapti kommunikacié

€ - alacsony hatékonyséag 1. nap 2. nap 3.nap 4. nap 5. nap 30. nap



@ Instagram most

Facebook most Hirdetés

Hirdetés - @ . . YouTub t
- ks A mai vasarlasod kozelebb visz u ki ond 2
Ejfélkor startol a Mizo jatéka! a nyereményhez! Nézd meg, mit nyerhetsz ma!
Vésarlasaiddal mar ma éjszaka nyerhetsz. Minden nap uj esély. Inspirécié + nyeremények varnak.

SR X 5
v .
> .
’
’

o Mail most

Targy: Ma dupla esélyed van nyerni!

‘0 okosbanner.hu most

Online vasarlasod most kilondijat ér!

Ne maradj le a mai extra nyereményrél. Csak ma érvényes ajanlatokkal

jatszhatsz. K “ '
RS . MII.O ‘ : .
s I i

N
> E Webshop most

AD most

Toltsd fel a kédod a garantalt

Rossmann kuponért! Egy kattintds, és nyerhetsz!

Minden kéd nyer. R®SSMANN

90
KUPON

Ne hagyd ki a mai kiemelt ©
nyereményeket. 2y :

JO GYAKORLAT:
TRIGGER ALAPU KOMMUNIKACIO

@ Személyre szabott, relevans lizenetek

")
RESSMANN

?ﬂ' ﬁ — @ —¢— 500k — °**— h
< 8 KUPON

@ Minden nap mas ajanlat, mas fokusz 1. nap 2. nap 3. nap 4. nap 5. nap 30. nap

2 . 5 < Jaték start Kozelebb visz Nyeremények Kuléndij Kéd feltoltés Napi kiemelt
o Magasabb elkitelezddés és hatékonysag (éjféli inditds) a nyereményhez bemutatdsa ajanlat emlékeztetd ajanlat



X STATIKUS KAMPANY = PASSZIV JELENLET +/ DINAMIKUS KAMPANY = FOLYAMATOS AKTIVACIO

Ugyanaz az lizenet minden nap. Nincs relevancia. VS' Relevéns lizenetek minden nap.

(£ @ o > Y 0 @ (=) o H

Jatssz, és nyerj! Jatssz, és nyerj! Jatssz, és nyerj! Jatssz, és nyerj! Jatssz, és nyerj! Ejfélkor startol A mai vésarlasod Ma dupla Nézd meg, Toltsd fel a kédod
a Mizo jaték! kébedijat ér! esélyed van mit nyerhetsz ma! a garantalt kuponért!
JATSSZ ES NYERJ! JATSSZ ES NYERJ! Jf JATSSZ ES NYERJ! J JATSSZ ES NYERJ! .
Aol snmEnn HET NYBENENT bl mmEne Hbl:  smwendn ol Emmaen R®SSMANN
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RS e ket RALLS 5 WORMLS s Aleotiox WORAAS oS ubetex
1. nap 2. nap 3. nap 4.nap -+ 30.nap 1. nap 2. nap 3. nap 4. nap <+« 30. nap
Teljesitmény alakulasa Teljesitmény alakulasa
o Eladas s Eladis /.
Y /
- N / \
A\ /. X /& N\ = /
X ° /s \ b .\ /’ \\' .
o« A\ # N i g/
1dé (napok) 1d6 (napok)
My Teljesitmény idével romlik s Teljesitmény folyamatosan javul MIERT MUKODIK JOBBAN?
Az érdeklodés gyorsan csokken. Az érdeklodés nd, a gorbe emelkedik. 6
Idézités és relevancia
Q Nincs relevancia @ Magas relevancia
Ugyanaz az izenet, semmi Gj. Személyre szabott, idozitett iizenetek. g Folyamatos kapcsolat a fogyasztéval
@ Alacsony hatékonysag @ Magas hatékonysag uflﬁ N""e:‘e;’z i‘ké‘e‘ezsdé“
esa jesi nenyl

Magas frekvencia, kevés eredmény. Tobb eredmény, alacsonyabb koltség.
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Vasarlas

Jo alapok, ki nem hasznalt potencialok

JELENLEGI ALLAPOT

Szerencse alapu nyereményjatékok

Szerencse alapu
nyereményjaték

Véletlenszeri
nyeremény

> 1

Nyeremény

S

Aktivacio csak
kampanyiddészakokban

Holtidészak — kiesd forgalom

Markak kozotti atvaltas
nem maximalis

Nincs folyamatos jutalmazas

Szerencse alapu =
korlatozott lojalitas



1. PONTGYUJTESI UT

Vasarlas

=

e ©°
Vasarlas

Termékek
megvasarlasa

2. PONTGYUJTESI UT

Kérddiv kitoltés

Kérdéiv kitoltés
Ertékes adatok
gylijtése

UJ SZINT

Hlségprogram réteg

Parhuzamos pontgydijtési lehetéségek — minden interakcio értéket teremt.

KOZOS RETEG
’ e =5 = e )
’ A}
- Pontgydijtés :
: Vésarlasra és . .
. kérdiv kitdltésre is : -3 ‘o
E jar a pont '
'
v v >
Lojalis
- felhasznalé
P
__% Pontok bevaltasa Elkdtelez6dés Nagyobb
Garantalt jutalmak novekedése élettartamérték
és kedvezmények Tobb interakci, k1Y)
erdsebb kotédés

o Minden interakci6 szamit.
Vasarolj, véleményt mondj, pontot gydijts, nyerj!

Az (j megkozelités
elényei

A meglévé kampanyok
mellé épiil (nem helyettesiti)

Folyamatos vasarlasosztonzés
minden kategéridban

Garantalt jutalmazas -
erdsebb felhasznaléi
elkotelezédés

Hosszu tava, adatvezérelt
lojalitas épités



Relevans garantalt nyeremény
= magasabb konverzio.

Olyan nyeremények, amik valdoban érdeklik jatékosainkat.

TOP 3 RELEVANS KATEGORIA

& B m

Konyhai eszk6zok Kedvezmény kuponok Szépségapolasi termékek
Praktikus eszk6zok Azonnali megtakaritas Gondoskodas,
a mindennapi fézéshez. kedvenc markaidra. ami mindig jol esik.

o Garantalt érték. Valodi élmény. Erosebb elkételezddés.



O REWARD PROGRAM REFERENCIA

Nestlé Osszekot

Huségprogram

Folyamatosan motivalo hiiségprogram,

amely noveli a vasarléi elkotelezédést

és a visszatéreést.

werts e, MINDEGY. | s’ 1 ropy 1) A KERDOIVET

- A Nt stk %h ES SZEREZZ 15 EXTRA

VASAROLJ BARMELYIK
NESTLE HUNGARIA KFT. ALTAL H USEG P ONTOT'
FORGALMAZOTT TERMEKET, GYUJITSD A HUSEGPONTOKAT ES VALTSD BE
ERTEKES AJANDEKOKRA, VAGY ESELYRE A SORSOLASON! \,oyal ty

==

&"Segp“‘
s=sg  APROMOCIO IDOTARTAMA 25 )

2026.02.23 - 2026.05.31. et
A promdcié id6tartama: 2026.02.23 - 2026.05.31. 4& e , =
2. v"‘

@ JATEK ES KERDOIV FELULET | www.nyerjanestlevel.hu/nestleosszekot



Ne csak
kampanyokban
gondolkod;,
hanem fogyasztoi
kapcsolatokban. .=

4

Tartos érték. Valodi lojalitas. K6zos novekedés.

6 Eseti vasarlok helyett torzsvasarlok




WIPO

WORLD
INTELLECTUAL PROPERTY
ORGANIZATION

'I 2 « SZELLEMITULAJDON
) NEMZETI HIVATALA

v Hony,
0/.

The ideas and suggestions indicated in the presentation constitute
@ the protected intellectual property of Promolab.io Ltd.

” o
Any use thereof requires written permission from the company. B ESZ E I-G ESS U N K! : )
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